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GiRiS
Propaganda, tarih boyunca toplumlari yonlendirmek ve belirli fikirleri
kabul ettirmek amaciyla kullanilan giiclii iletisim araclarindan biridir.

Giuinliimiizde medya ve teknolojinin gelismesiyle birlikte propaganda
teknikleri daha da cesitlenmis ve etkisini artirmistir.

Bu teknikler, insanlarin bilin¢li ya da bilin¢siz sekilde diistincelerini,
tutumlarini ve davranislarini sekillendirmeyi hedefler.

Propagandanin temel amaci, hedef kitle lizerinde duygusal ve psikolojik
etkiler yaratmak oldugu kadar, gerceklikten uzak, abartili veya manipiilatif
ifadelerle algilar1 yonlendirmektir.

Bu nedenle, propaganda tekniklerini tanimak ve onlar1 elestirel bir gozle
degerlendirebilmek, bireylerin bu tuzaklara diismesini onlemede onemli
bir adimdir.

Bu ve bundan sonraki derste, propaganda alaninda sikca kullanila
yontemler ve teknikler ayrintili bir sekilde incelenecek, her birinin n
ve ne amacla kullanildigi aciklanacaktir.



» Ayrintilan iki ders kapsaminda aciklanacak olan bu teknik ve yontemlerden temel olanlari
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asagidaki gibidir:

+ Referans/isimlendirme (Name Calling): Bu teknik, kisiye veya iilkeye onem atfetmeyi
« Carpici/Parlak Genellemeler (Glittering Generality): Anlami belirsiz, duygusal ve etki
» Aktarma (Transfer): Bir fikri veya duyguyu baska bir kavramla iliskilendirerek kab
+ Swradan Insanlar veya Halktan Kisiler (Plain Folks or Common Man): Kendisini halkla

<+ Isim ve Unvan Kullanmak (Testimonial): Giivenilir biri veya kurumun destegini almaktir.

« Kitleye Katilma (Bandwagon): Kalabaligin destegini gostererek, digerlerini

« Dlis Kirnkhgr ve Giinah Kecisi (Frustration Scapegoat): Nefret yaratman

amaclar.
sozciikler kullanilir.
ettirmektir.

ozdeslestirerek giiven kazanmaktir.

<« Secim (Selection): Hikayenin yalnizca bir boliimiinii secip onu biitilin resimmis gibi
sunmaktir. |

desteklemesini saglamaktir.

kiriklhigin1 gidermenin kolay bir yolu, bu teknik kullanilarak bir giinah kecisi



« Kaliplastirma (Stereotyping): Onyargi ve stereotipleri kullanmaktir.

< Dlisman1 Seytanlastirmak (Demonizing the Enemy): Diismam insaniistii ve degersiz
<« Yanhs Bilgi Yaymak (Disinformation): Bilgiyi kasitli olarak carpitmak veya yalan

< Sansiir ve Reddetme (Censorship ve Denial): Gercekleri gizlemek veya yalanlamaktir.
< Sloganlar (Slogans): Kisa, etkili ve duygusal ifadeler kullanmaktir.

< Askeri Yontem ve Gii¢c Kullanim1 (Militarized Techniques/Military Action): Gii¢c gosterisi,
<« Asin Basitlestirme (Oversimplification): Karmasik konular1 basit ve anlasilir duruma
< itibar Zedeleme (Obtain Disproval): Diisman veya karsit gruplarin destegini azaltmak

< Saman Adam Yaniltmasi/Kaba Carpitma (Straw Man): Karsi tarafin goriisiinii car
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gostermektir.

soylemektir.

zafer veya kahramanlik imajin1 kullanmaktir.
getirmektir.
icin olumsuz onyargilar olusturmaktir.

kolayca reddetmektir (Agidi, 2022, ss. 1792-1795).



PROPAGANDA TEKNIKLERI VE YONTEMLERI

BU DERS KAPSAMINDA iRDELENECEK OLAN TEKNIK VE YONTEMLER ASAGIDAKI
GIBIDIR:

<+ Referans/isimlendirme (A Name Calling)

< Carpici/Parlak Genellemeler (Glittering Generality)

< Aktarma (Transfer)

<+ Siradan insanlar veya Halktan Kisiler (Plain Folks or Common Man)
< Isim ve Unvan Kullanmak (Testimonial)

» Secim (Selection)

« Kitleye Katilma/Siirii Psikolojisi (Bandwagon)

< Dus Kirikhigi-Glinah Kecisi (Frustration Scapegoat)

< Kaliplastirma (Stereotyping)




» Ornegin, terorist (terrorist) veya isyanci (insurgent) gibi isimler olumsuz

\

REFERANS/ISIMLENDIRME (NAME CALLING )

Bu yontemde, propaganda yapan kisiler hedef aldiklar1 kisilere veya iilkelere
farkh isimler takarlar.

Ayrica, bu isimler genellikle onceden var olan stereotiplere dayanair.

cagrisimlar tasir ve bu nedenle Bat1 hiikiimetleri tarafindan kars1 c¢iktiklar
herhangi bir birey veya grubu tanimlarken yaygin olarak kullanilirlar.

Tersine, bir hiikiimet bir grubu ovmek veya desteklemek istediginde, bunun
yerine ozgiirliik savascis1 (freedom fighter) veya isyanci (rebel) gibi unvanlar
kullambir.

Bu isimler medya yayinlarinda yaygin olarak kullanildiginda, kamuoyunun
algisim1 istenen yonde etkileme olasiligi varsa (ornegin, Islamci1 teroristler

veya Suriyeli isyancilar) isim takma propagandasi olarak adlandirilabilirler
(Agidi, 2022, s. 1792; Swan, 2023).



\
CARPICI/PARLAK GENELLEMELER (GLITTERING GENERALITY)

» Anlam belirsiz, duygusal ve etkili sozciikler kullamlir. isimlendirmeye benzer ama
burada odak kisiye veya lilkeye degil, fikirler veya politikalar uzerinedir. ‘Soguk
Savas doneminde, komiinizm ve kapitalizm arasindaki ideolojik catismada
kullanilmistir. Bu sozciikler duygulart harekete gecirir ama gercek bir kanit veya
detay icermez (Agidi, 2022, s. 1792).

» Reklam kampanyalarinda, pazarlamacilar tanmttiklan iriin veya hizmetleri, hede
kitlenin c¢ekici bulmaya yatkin oldugu bir fikir veya kavramla dogruda
iliskilendirmeye calisirlar. Bu genellikle marka veya iriin sloganlan, ayrica akild
kalic1 ifadeler veya sloganlar araciligiyla yapilir.

< Because I'm Worth It / Clinkii Ben Buna Degerim (L'Oreal makyaj uriinleri)

+ Built Ford Tough / Ford Saglamhgiyla Uretildi (Ford Motor Company'nin
kamyonlar)

< Eat Fresh / Taze Yiyin (Subway sandvicleri)
< Find New Roads / Yeni Yollar Kesfedin (Chevrolet otomobilleri)

» Full Spectrum — Full Synergy / Tam Spektrum — Tam Sinerji (White, 2021).



\
CARPICI/PARLAK GENELLEMELER (GLITTERING GENERALITY)

» Siyasi kampanya yiiriitiiciileri, mesajlarin1 genis Kkitlelere yayarak kitlesel bir etki
yaratmak Uizere bu tiir genellemeleri yapar; siyasi reklamlarda, televizyon roportajlari
icin konusma noktalarinda, dijital medyada, posterlerde, sapkalarda, tisortlerde ve daha
bircok yerde yer alacaktir. Asagidaki ornekler baskanlik kampanyalarinda kullanilmistir.

<~ Make America Great Again/MAGA / Amerika'y1 Yeniden Biiyiik Yapalim/MAGA (Donald
Trump)

+ Change We Can Believe In / inanabilecegimiz Degisim (Barrack Obama)
< Yes We Can / Evet Yapabiliriz (Barrack Obama)

» Forward Together / Birlikte ileri (Hilary Clinton)

<+ Country First / Once Vatan (John McCain)

<« A Safer World and a More Hopeful America / Daha Giivenli Bir Diinya ve Daha Umutlu
Bir Amerika (George W. Bush)

+ For People, for a Change / insanlar icin, Degisim icin (Bill Clinton)



\
CARPICI/PARLAK GENELLEMELER (GLITTERING GENERALITY)

Oneri

» Bu durumdan kacinmak icin duygulara hitap eden ve gercek bilgi icermeyen,
belirsiz ve giizel goriinen ifadeleri sorgulamaliyiz.

» Bu ifadelerin anlamim, arkasindaki motivasyonu, gerceklik ve mantik
baglantilarin1 degerlendirmeli, somut ve dogrulanabilir bilgilerle destekleni
desteklenmedigine dikkat etmeliyiz.

» Boylece, duygusal tepkiyle degil, bilincli ve elestirel diisiinceyle hareket ederek
bu tiir propaganda tuzaklarindan (varsa) korunabiliriz (white, 2021).



AKTARMA (TRANSFER)

Bir fikri veya duyguyu baska bir kavramla iliskilendirerek kabul ettirmektir. Bu
teknikte, propagandaci, hedef kitleyi kendi (propagandaci) fikrini onaylamaya veya
reddetmeye ikna etmek icin kullanacagi belirli bir fikri veya politikay1 vurgulamaya
calisir.

Transfer, bir fikri, uriinl, inanci veya diisiinceyi ikna edici hale getirmek igin
kullanilir.

Bu yontemde, aslinda kendi degerleri veya ozellikleri yerine, bizim zaten sevdigimi
ve giivendigimiz seylerden (ornegin, bayraklar, bilimsel terimler, doga goriintiileri
veya sevilen dlinliiler) yararlamlir. Yani, bu teknikle bir fikir, kendi basina giiclii
degilse bile, sevdigimiz veya saygi duydugumuz ogeler/sembollerle iliskilendirilerek
givenilir gosterilmeye calisilir.

Bu durumda, bir fikri kabul etmemizi saglayan sey, onun kendisi degil, onunla
iliskilendirilen duygular olur.

Mesela, bir fikir “vatanseverlik” veya “bilimsel” gibi duygularla bagdastinlirsa, on
sorgulamak uygun goriilmeyebilir. Iste bu, “glivenilirlik” duygusunun baska seyl
iliskilendirilmesi yani “giivenilirlik transferi”dir (Agidi, 2022, s. 1793; Will Ca
2025).



» Propagandada kullanilan aktarma teknigi, rasyonel degerlendirmeyi atlayarak duygus

AKTARMA (TRANSFER)

tetikleyicilere yonelir. iletisimciler, objektif kanit sunmadan bir ideolojiyi oziinde ‘ahlaki ve
bilimselmis gibi gosterebilirler. Aktarim, ozellikle odiin¢ alinan otoriteyi sorgulayabilecek her tu
gercegi sessizce ortadan kaldiran «card stacking» yani kart yigma teknigiyle birlikte kullanildig
etkilidir. Kart yigma, bir argiiman1 veya durumu giiclendirmek icin sadece kendine yaraya
lehine olan bilgileri one ¢ikarmak, karsit bilgileri ise gizlemek veya gormezden gelmek anl
gelir (will Camden, 2025).

If T Pre‘\’e.no\ T'm with
him, People, will think

T'm clever too

(Will Camden, 2025).



\
Siradan insanlar veya Halktan Kisi (Plain Folks or Common Man)

Kendisini halkla ozdeslestirerek giiven kazanmaktir.

Propagandac1 yerel argo, aksan ve deyimleri kullanarak kendisini hedef kitlenin
degerleri ve yasam tarziyla miimkiin oldugunca ozdeslestirmeye calisir.

» Propagandaci, izleyicilerin kendisini yabanci veya garip biri olarak gormemesini
saglar (Agidi, 2022, s. 1793).

» Siradan, ortalama insani veya kitleleri temsil etmek icin kullanilan bir semboldiir.

Bu propaganda teknigi, insanlarin giinlik yasamini temsil eden, siradan ve herkes
tarafindan kolayca anlasilabilen bir imgedir.

» Bu teknik, bir politika veya fikrin, siradan insanlar lizerinde nasil bir etkisi oldugunu
gostermek icin kullamlir.

Boylece bu fikir, insanlar icin daha yakin ve onemli duruma gelir.

» Ayrnica, bu teknik, insanlarin bir amac¢ veya fikir etrafinda birlesmesini saglamak icin
de kullanilabilir.



\
Siradan insanlar veya Halktan Kisi (Plain Folks or Common Man)

» Ozellikle politikacilar, bu teknigi kullanmaya cok calisirlar.

» Kendilerini halktan biri gibi gostermek ve giiven kazanmak icin, miitevazi
baslangiclarin1  vurgularlar veya fakir bir aileden gelip basariyla
yiikseldiklerini anlatirlar.

» Bu, genellikle, is¢ci simifina ait sozciikleri, ifadeleri veya aksanlar
kullanmakla olur.

Ornesin

"Annem bir fabrikada calisiyordu ve her giin 10 mil yiirliyerek ise gidip
geliyordu, boylece ailesine yiyecek gotiirebiliyordu. Bu yiizden, bana
glivenin. Sizin sikintilarimzi anliyorum» (Meyer, 2026).



\
Referans/ isim ve Unvan Kullanmak (Testimonial)

Giivenilir biri veya kurumun destegini almaktir.

Ozellikle belirli bir politikay1, eylemi, programi veya kisiligi desteklemek veya reddetmek icin
baglam icinde veya disinda alintilanan sozlerdir.

Burada, aciklamay1 yapan kisinin itibar1 veya rolii istismar edilir; propagandaci, bir fikri veya
siyasi olusumu elestirmek icin saygin bir kisiyi veya kurumu kullanir.

Diger dini gruplarn elestirmek icin Muhammed veya isa Mesih’in sayginligin, itibarin1 kullanma
gibi, clinkii onlar otoritedirler.

Bu, hedef kitlenin kendisini otoriteyle ozdeslestirmesini veya otoritenin goriis ve inanglarini
kendi goriisleri ve inanclarn olarak kabul etmesini saglamak amaciyla yapilir (Agidi, 2022, s. 1793).

«Glivenilir kisilerden alinan tavsiye" (testimonial) ve "uzman goriisii« anlamlarina gelen bu
strateji, bir iriin ya da fikir hakkinda, siradan insanlar veya kullanicilarin olumlu yorum
yapmasidir. Ornegin, bir siteye bir kullanic1 su yorumu yapabilir:

- "3 yildir bu domain kayit sitesini kullaniyorum. Kullanimi kolay ve hizli. Tavsiye ederim.”

Bu, yeni miisterilerin giivenini kazanmak i¢in yapilan bir tamtimdir (WordPress, 2026).



\
Referans/ isim ve Unvan Kullanmak (Testimonial)

Uzman Goriisii (Expert Opinion) Nedir?

Bu, Uinli kisiler veya saygi goren uzmanlarin yaptig1 yorumlardir.

Orn. bir televizyon reklaminda iinlii bir futbolcu veya bilim insam bir iiriin hakkinda oviicii
sozler soyliiyorsa, bu bir "uzman gorisu"diir.

Bu kisiler popiiler veya giivenilir olduklar icin, onlarin soylediklerine daha ¢ok onem verilir.
Insanlar, "Bunu seviyorlar, o zaman ben de sevebilirim" diyebilir.

Ornekler:
Bir dis hekiminden gelen "En iyi dis macunu” onerisi
Wheaties markasinin kutularinda sporcularin resmi olmasi
Unlii oyuncu Sofia Vergara'nin bir makyaj markas1 icin yaptig1 reklam
Sonuc
Bu tarz propaganda goriildiigiinde, insanlarin dikkatli olmas1 onemlidir.

Sadece bir kisinin veya iinlii birinin sozlerine dayanmak yerine, kendiniz arastirmal ve Kar
vermelisiniz.

Uzmanlar veya iinliiler, bilgili olsa da, onlarin soylediklerine hemen inanmak yerin
arastirmanizi yapmalisiniz (WordPress (2026).



SECIM (SELECTION)

Propagandaci, onceden belirlenmis hedefleri kanitlamak icin esas olarak temel gerceklere
dayanir. Bu gerceklerin iyi secilmesi gerekir (Agidi, 2022, s. 1793).

Secim Teknigi, hikayenin yalnizca bir boliimiinii secip onu biitiin resimmis gibi sunmaktan
olusur.

Burada da «Kart Yigma Teknigi» kullanilarak, yalmzca belirli ayrintilar secilip biitiin resmi
sunmayarak alg1 yonetimi yapilabilir (Savich, 2000).

Bu teknik, propaganda mesajlarindaki onemli ve etkili sozciik veya ifadeleri se¢gmek anlamin
gelir. Yani, propaganda iceriginde hangi sozciik ya da mesajlarin insanlarin dikkatini ¢ektigini
veya onlarn ikna edebilecegini belirlemek icin kullanilir. Gereksiz veya etkisiz olan ifadeler ise
cikarlir.

Boylece, propaganda mesaj1 daha giiclii ve etkili duruma gelir ciinkii en onemli ve ikna edici
ogeler one cikarilmis olur.

Ornek: Bir siyasi propaganda metninde, "Giiclii liderlik" veya "Giivenli gelecek" gibi sozciikler
onemli iken, "ve", "bir", "de" gibi baglaclar ve anlamsiz sozciikler ¢ikarilir. Bu sayede, mesajin
ana noktasi ve ikna giicii artar.

Propaganda mesajlarindaki en etkili sozciik ve ifadeleri segmek, insanlarin dikkatini cekme
ikna etmek icin kritiktir. Bu teknik, mesajin daha net ve giiclii olmasini saglar. “Ayrica,
kitlenin duygu ve diisiincelerine en uygun mesajlar belirlenebilir (Ahmad vd., 2019, ss. 2



\
Kitleye Katilma ya da Siiru Psikolojisi (Bandwagon)

Kalabaligin destegini gostererek, digerlerinin de desteklemesini saglamaktir. Bu teknikte,
propagandaci hedef kitleyi kalabaliga ait veya onunla ayni fikirde olmaya ikna eder.

Hedef kitleye hitap edilir ve herkesin izledigi yolu izlemeye ikna edilir.

Tek bir saygin kisi veya kurum yerine bir kitlenin ¢ekim giicii olarak hizmet etmesi disinda,
testimonial’a (referans, isim ve unvan kullanmak) benzer (Agidi, 2022, s. 1793).

Siiri psikolojisi, insanlar1 belirli bir sekilde diisiinmeye, inanmaya veya davranmaya ikna etme
icin kullanilan bir propaganda teknigidir.

insanlar1 kendi inanc veya degerlerinden bagimsiz olarak cogunluga katilmaya ve belirli bir
etkinlige katilmaya tesvik eden bir tiir duygu cagrisidir.

Bir gruba uyum saglama ve kabul edilme psikolojik gereksinimine yanit verdigi icin oldukca etkili
bir propaganda bicimidir. Herkesin bunu yaptigin1 ve katilmazsaniz bir seyleri kagcirdiginizi ima
eder.

Bu tiir propaganda, cosku ve uyum atmosferi yaratmak icin genellikle pazarlama
kampanyalarinda, siyasi kampanyalarda ve diger iletisim bicimlerinde kullamlir (Meyer, 2026).



\
Diis Kiriklhigr - Giinah Kecisi (Frustration Scapegoat)

Nefret yaratmanin ve diis kirikligin1 gidermenin kolay bir yolu, bu teknik kullanilarak
bir giinah kecisi yaratmaktir.

Bu, sucu bir bireye veya gruba yiiklemeyi icerir; boylece sorumlu taraflarin sucluluk
duygulan hafifletilir ve dikkat, sucun yiiklendigi sorunla yiizlesme gereksiniminden
uzaklastinlir.

Bunun bir ornegi, Hitler'in Almanya'nin i¢ ve dis sorunlarinin genellikle komiinistlerl
ozdeslestirilen Yahudiler tarafindan yaratildig1 efsanesidir. Bu nedenle Il. Diiny
Savasi sirasinda Yahudileri giinah kecisi yapmistir (Agidi, 2022, s. 1793).

Bu teknik, toplumda belli bir grubu veya kisiyi suclamak ve kotii gostermek icin
kullanmilir, Amacg, o grubu veya kisiyi suclayarak, insanlarin dikkatini baska yone
cekmek veya onlarin ofkesini, korkusunu baska yone yonlendirmektir.

Ornegin, bir hiikiimet veya siyasi parti tarafindan, toplumun sorunlarim c¢ozmek
yerine, suclu olarak belirli bir grubu gosterip, onlarn hedef alma stratejisi uygulanir.

Bu gruplar genellikle dislanmis veya suclanan, bazen de masum insanlar olabili
(Klikauer, 2022).



\
Diis Kiriklhigr - Giinah Kecisi (Frustration Scapegoat)

Neden ve Nasil Yapilir?

Propagandacilarin amaci, toplumun ofkesini veya korkusunu belirli bir gruba odaklayip, onu
suclayarak, kendi iktidarlarin1 veya ideolojilerini giiclendirmektir.

Ornegin, toplumda korku, ofke veya huzursuzluk varsa, bu durumu kullamip, "Bu sorunlarin
kaynagi1 disaridaki ya da belirli bir grup" diyerek, insanlarin bu gruba kars1 tepki gostermesini
saglarlar.

Bu, genellikle «sorunu uydurma veya abartma» ve sonra da bu sorunu ¢ozecek tek "dogru” yolu
kendileri oldugunu soyleme biciminde olur.

Ornekler
Tarihte, cadi avlan sirasinda kadinlar giinah kecisi yapilmisti.

Giinlimiizde de, bazi gruplar toplumda korku ve ofke yaratmak icin hedef gosterilir (Klikauer,
2022).

Ozetle, «Giinah Kecisi» secme teknigi, toplumun ofke ve korkularini belli bir gruba veya kisiye
yonlendirerek, onlar1 suclayip, dislamaktir. Bu sayede, propaganda yapan giicler, kendi
iktidarlarin1 korur veya giiclendirir. Bu teknik, insanlarin gercekleri diisiinmeden, ofke
korkuyla hareket etmesine neden olur.



KALIPLASTIRMA (STEREOTYPING)

Onyargi ve stereotipleri kullanmaktir.

Bu teknik, propaganda kampanyasinin nesnesini hedef kitlenin korktugu, nefret ettigi veya
istenilmeyen nitelikle etiketleyerek izleyicide onyargi uyandirmay1 amaclar.

Ornegin, yabanci bir iilke veya sosyal grup hakkinda yapilan haberler, okuyucunun
bekledigi stereotipik ozelliklere odaklanabilir, ancak bu ozellikler savas durumundaki tum
ulke veya grubu temsil etmekten ¢ok uzaktir.

Propaganda amaclan, diismanlan stereotipik irksal ozelliklerle betimlemeyi icerebili
(Agidi, 2022, ss. 1793-1794).

Stereotip, belli bir grup, millet veya 1rk hakkinda onceden olusmus, genellikle
basitlestirilmis ve genelleyici fikirlerdir. Bu fikirler, gerceklikten uzak, ama toplumda
yayginlasmis kaliplardir.

Propagandada, bu stereotipler kullanilarak, belli bir grup kotiu veya tehlikeli gosterilir
(Welch, 2025, ss. 38-40).



KALIPLASTIRMA (STEREOTYPING)

Nasil Kullanilir?
» Propagandacilar, stereotipleri sloganlar veya etiketler olarak hazir sekilde saglar.
» Bu sayede, insanlar kendilerinin diisiinmesine gerek kalmadan, otomatik olarak bu kaliplara
inamr veya tekrar eder. Ornegin, "Yahudiler", "Miisliimanlar" veya "Miilteciler" gibi gruplar,
olumsuz stereotiplerle resmedilebilir.

Neden ve Ne Amacla?
» Bu kaliplagsmis imgeler, hedef alinan gruplar koti gostermek ve onlar su¢lamak icin kullanilir.
» Bunu yaparken, bu gruplarin kotii oldugu, tehlikeli veya ahlaksiz oldugu gibi yanhs v
genelleyici fikirler yayilir.
» Amag, toplumun dikkatini gercek sorunlardan uzaklastirip, bu gruplara karsi1 ofke ve korku
yaratmaktir.

Ornekler
» Soguk Savas sirasinda Sovyetler ve Amerikalilar arasinda kullanilan olumsuz imajlar
» Gilinimizde, miilteciler veya gocmenler hakkinda olumsuz stereotipler (Welch, 2025, ss. 46-47).

Ozetle, «Stereotip” teknigi, toplumda belli gruplar hakkinda onceden ve genellikle yanls, olums
ve basitlestirilmis fikirler olusturarak, bu gruplar1 kotii gostermek ve onlar1 hedef alip sucla
amaciyla kullanmilirr Bu sayede, insanlar gercekleri diisinmeden, bu kaliplara inan
propagandanin etkisi artar.



\
BILGI HIZMETLERINDE PROPAGANDA BAGLAMI

Kiitiphanelerde bilgi hizmetlerinde etik ve dogru yaklasimlar icin
propaganda tekniklerinin bilinmesi biiylik onem tasimaktadir.

Bu baglamda, meslek calisanlarinin bilin¢cli ve etik ilkeler dogrultusunda
hareket etmesi, dogru ve giivenilir bilgiyi nesnel bir sekilde sunmasi gerekir.

Ayrica, kullanicilarin elestirel disiinme becerilerini gelistirmeleri ici
bilgilendirme ve farkindalik calismalar1 yapilmali, propaganda ve yanlis
bilgilerin fark edilip ayirt edilmesine yonelik egitimler diizenlenmelidir.

Boylece, bilgi hizmetleri giivenilirligi korunur ve toplumda etik degerler
gozetilerek saglikl iletisim ortamlari olusturulur.



\
BILGI HIZMETLERINDE PROPAGANDA BAGLAMI

Bilgi hizmetlerinde halkla iliskiler alaninda etkili iletisim kurabilmek ve
hedef kitle lizerinde olumlu bir izlenim birakmak icin cesitli iletisim
stratejileri ve teknikleri kullanilir.

Propaganda teknikleri, bu stratejilerin onemli bir parcasidir ve mesajlarin
algilanma seklini bicimlendirmede giiclii araclardir.

Ancak, propaganda tekniklerinin olumsuz yansimalar1i da bulunmaktadir;
yanlis veya etik olmayan kullanimlar, giiven kaybina ve iletisimde zarar
gormeye neden olabilir.

Bu nedenle, bilgi hizmetlerinde halkla iliskiler baglaminda propaganda
tekniklerini ogrenmek, iletisim sireclerini bilincli ve etik bir sekilde
yoneterek olumsuz etkilerden korunmak acisindan biiyiik onem
tasimaktadir.



SONUC VE DEGERLENDIRME

Propaganda teknikleri, insanlarin diisiince ve davranislarin1 sekillendirmek
amaciyla cesitli yollarla kullanilir ve cogu zaman fark edilmeden etki saglar.

isimlendirme, genellemeler, transfer, halktan kisiler gibi davranma ve benzeri
teknikler, duygulara hitap ederek veya gerceklikten uzak ifadelerle halki
yonlendirmeye calisir.

Bu tekniklerin farkinda olmak, bilin¢gli ve elestirel disinme becerilerimizi
gelistirmemize yardimci olur.

insanlar, propaganda araclarinin etkisine kapilmadan once, icerikteki ifadelerin
arkasindaki motivasyonu, gerceklik ve mantik iliskisini sorgulamaldir.

Boylece, manipiilasyon ve yanlis bilgilendirme tuzaklarindan korunabilir, daha
dogru ve bilincli kararlar verebiliriz.

Propaganda tekniklerinin farkinda olarak hareket etmek, demokratik ve ozgiir
diistince ortamlarinin korunmasinda da onemli bir rol oynar.
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